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Na teoria microeconémica, diz-se que ha "informacdo assimétrica™ quando os agentes
detém quantidades de informacdo diferentes e, por isso, realizam juizos igualmente
diferentes a respeito da qualidade de uma mesma mercadoria. Quando George A. Akerlof,
Nobel de Economia de 2001, escreveu o artigo "The Market for Lemmons", em 1970,
explorou de forma engenhosa implicacdes desse conceito, mostrando que nesses casos
pode ndo ser possivel ao mercado atingir resultados satisfatorios. O exemplo, hoje
classico, discutido pelo autor, é o mercado de automoveis usados. Nesse mercado, a
assimetria de informacao é tipica pois, em geral, o vendedor conhece bem os defeitos do
carro gque esta vendendo enquanto o comprador nada sabe a esse respeito. Diante de um
pedido de prego, o comprador, porgque ndo sabe avaliar a qualidade do carro, desconfia de
que seja um limdo (no jargdo norte-americano, "limao" é a designacao dada aos carros
usados de baixa qualidade) e sempre quer pagar menos. Se o carro é uma "cereja" (de boa
qualidade), o vendedor, porque sabe que tem valor, ndo aceita vender. Se o carro é um
lim&o, o vendedor, porque sabe que o carro ndo vale nada, aceita vender pelo preco mais
baixo. Resumo da dpera: se algum vendedor aceitou o preco baixo oferecido pelo
comprador, o carro certamente ¢ um limdo. Em outras palavras, se o mercado funcionou,
entdo somente limbes foram comercializados. Essa é a esséncia do fendmeno da "selecdo
adversa".

O segundo turno das eleigcdes presidenciais brasileiras estd criando uma interessante
variante desse conceito: a desinformacdo assimétrica. Nessa variante, tampouco 0s
vendedores - no caso, 0s candidatos - sabem qual a qualidade dos produtos - no caso, as
politicas - que estdo "vendendo" para o eleitorado. O enorme falatério dos coordenadores,
assessores, formuladores e apoiadores das duas candidaturas deixa transparecer que a
linha de politica econdmica a ser efetivamente adotada pelo candidato vitorioso ainda é
alvo de importantes disputas internas e, portanto, ainda esta em construcdo. Como o
elemento da politica econbmica que esta mais diretamente sob o controle decisoério do
governante é o gasto publico, ndo € dificil entender porque esse tema estd monopolizando
o0 debate econdmico como se fosse solucdo para todos os males. Enguanto isso, 0s temas
verdadeiramente decisivos para o futuro do pais estdo passando ao largo.

Durante os quase 20 anos em que esteve as voltas com o esforco de estabilizacéo
macroecondmica de natureza predominantemente neoliberal, a politica econdmica do pais
enfrentou uma armadilha da qual, lamentavelmente, ndo conseguiu se desvencilhar: como
conciliar os efeitos da convergéncia dos pregos internos aos precos internacionais trazidos
pelo processo de abertura econémica (comercial e financeira), que foi e ainda € um dos
pilares da estabilizagdo da inflacdo, com a manutencdo dos estimulos a expansédo e



diversificacdo da atividade produtiva no pais requeridas para possibilitar o tdo necessario
e desejado crescimento econémico.

Em um primeiro momento, no imediato pés-Plano Real, o vildo do modelo econdémico
foi a taxa de cAmbio, mantida fixa em niveis apreciados, criadora de uma excessiva
vulnerabilidade externa cuja gestdo, baseada em aperto monetario e contracdo da
demanda, penalizou ou quase inviabilizou a atividade produtiva. Era urgente, entdo,
ampliar o peso econdmico das transacdes comerciais com o exterior para desarmar o
quadro latente de crise de financiamento do balanco de pagamentos. Isso implicava elevar
as exportacdes a valores superiores a 10% do PIB para permitir que o aumento explosivo
das importagdes, sob o regime de paridade cambial pds-abertura, pudesse ocorrer sem
pressionar a balanca comercial. Com a crise externa e a maxidesvalorizacdo do real que
veio com a implantac&o do regime de cambio flutuante, em 1999, essa meta néo so foi
atingida como rapidamente superada, estando hoje as exportacdes na casa de 17% do PIB.
No entanto, na medida que a restricao externa foi sendo eliminada, a taxa de investimento,
ao invés da recuperar-se, reaproximando-se dos seus nhiveis historicos de 25% do PIB ao
ano, manteve-se estagnada, em patamar inferior a 20% do PIB. O resultado foi um repique
inflacionario para cuja solucdo promoveu-se novamente aperto monetario e valorizacao
cambial. Ao fim e ao cabo, continua vigorando na economia brasileira um padréo
competitivo que favorece tdo somente alguns poucos setores produtores de commodities
e dificulta a expansdo dos demais setores, com maior conteldo tecnoldgico ou de
trabalho, que necessitam de mao-de-obra de maior qualificacdo, de maiores investimentos
em P&D e da construgdo de uma infra-estrutura educacional e de ciéncia e tecnologia
custosa e de lenta maturacao.

O Brasil tem nas economias de escala estaticas e dindmicas proporcionadas pelas grandes
dimensdes do mercado interno o seu principal ativo competitivo. O atual regime
macroeconémico, baseado em metas rigorosas de inflacdo, superavit primario elevado e
cambio valorizado, pode ter exibido bons resultados no controle da inflagdo, mas
certamente fracassou na promocdo do crescimento econdmico porque ndo se mostrou
capaz de potencializar esse ativo. O que se viu no periodo recente foi uma rapida
revalorizacgéo do real, colocando novamente a atividade industrial em xeque e justificando
para muitos a necessidade de se retornar a alguma forma de cambio administrado como
unico meio eficaz para escapar finalmente dessa armadilha.

Quando a poeira levantada pela refrega eleitoral assentar, ficara claro que o debate sobre
0 gasto publico é relativamente estéril porque, sob o atual regime macroecondmico, a
margem de manobra para as decisdes nesse campo é tdo estreita que ndo ha como
diferenciar com nitidez as alternativas de politica econdmica. A insisténcia em discutir o
gasto publico - em lugar de propostas substantivas de mudangas no regime
macroeconémico - talvez se explique como uma estratégia de desinformacao assimétrica.
A grave conseqiéncia € que o eleitor brasileiro esta enfrentando cada vez mais dificuldade
para encontrar informacéo fidedigna e, por isso, torna-se cada vez mais desconfiado da
qualidade do discurso politico - diga-se de passagem, com ampla razdo. O resultado
inevitavel é que a politica pode estar cada vez mais um mercado de limdes.



