IEE 886 Organizacao Industrial — Prof. Marcelo Resende — PPGE-IE-UFRJ -
Objetivos

Fornecer fundamentos formais associados a diferentes aspectos de teoria de
oligopdlio e competicao imperfeita mediante a combinagao de discussdes mais
gerais contidas em livros-texto e detalhamento de certos artigos-chave (indicados
com *)

Ementa

1. Introducgao, 2. Modelos Tradicionais de Oligopdlio, 3. Complementos a Teoria
do Oligopdlio, 4. Teoria Dinamica de Oligopdlio, 5. Modelos de Dinamica

Industrial, 6. Pesquisa e Desenvolvimento

Programa
1. Introdugao: Contextualizacao Basica do Campo de Organizagao Industrial
Tirole (1988) — introducéo, Martin (2002) — cap. 1

2. Modelos Tradicionais de Oligopdlio
2.1 — Caracterizacao inicial de modelos estaticos de Cournot e Bertrand e alquns
aspectos basicos de estabilidade

Martin (2002) — cap. 2

2.2 — Modelos estaticos de oligopdlio sob a 6tica de Teoria dos Jogos

Gibbons (1992), Klemperer e Meyer (1986), Tirole (1988) — cap. 5, Martin (2002) —
cap. 3

3. Complementos a Teoria do Oligopélio
3.1 — Modelos de diferenciacdo de produto

Hotelling, H. (1929), D'Aspremont et al. (1979), Salop (1979), Tirole (1988) - cap.

7, Martin (2002) — caps. 3 e 4

3.2 — Propaganda
Butters (1977), Milgrom e Roberts (1986), Gibbons (1992) — cap.4, Martin (2002) —
cap. 9

3.3 — Busca, dispersao de precos e custos de mudanca

Varian (1980), Klemperer (1987)



4. Teoria Dinamica de Oligopdlio

4.1 — Coluséao tacita

Green e Porter (1984), Rotemberg e Saloner (1986), Tirole (1988) - cap.6, Gibbons
(1992) - cap.2, Bagwell e Staiger (1997), Martin (2002) — cap. 10

4.2 — Mecanismos facilitadores

Cooper (1986), Sklivas (1987)

5. Modelos de Dinamica Industrial
Jovanovic (1982), Hopenhayn (1992)
6. Pesquisa e Desenvolvimento

Loury (1979), Tirole (1988), cap. 10, Martin (2002) — cap. 14
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Avaliagcao

Serao realizadas 2 provas para fazer em casa constituidas de exercicios

referentes aos modelos discutidos no curso



