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1 Introducao

A implementacao de politica industrial para o setor audiovisual envolve a gestdo
coordenada e sincronizada de um conjunto de instrumentos e politicas que sdo vitais para

a consecug¢do dos objetivos e para a aplicacdo das suas estratégias.

A formulacdo de uma estratégia industrial como parte de um plano de desenvolvimento

econdmico, apos a defini¢io dos objetivos, é pratica comum em paises industrializados'.

A epigrafe destas estratégias é: 1) consolidar a estabilidade, evitando as idas e vindas da
politica macroecondmica; ii) promover reformas estruturais, buscar meios e fins para dar
mais efici€ncia ao sistema audiovisual e ao aumento da produtividade; iii) induzir o uso
mais intensivo de novas tecnologias e a capacitagdo tecnologica, com isto permitindo que

a industria nacional tenha maior capacidade de inovagao e competigao.

Os indicativos correspondentes a tais estratégias seriam transmitidos através de politicas
comerciais, tarifarias, regionais, de comércio exterior, entre outras. Estas medidas
propiciariam a expansdo do mercado interno, € maior integragdo a economia
internacional. Esses planos desenvolvidos e aplicados, juntamente com outras politicas
voltadas ao setor audiovisual nacional, permitiram o seu crescimento, sem, no entanto,
ampliar o seu market-share e a sua capacidade de competicdo com o mercado
internacional. Neste artigo trataremos dos principais topicos desenvolvidos na economia
industrial que permitiriam elaborar um Plano Industrial direcionado ao setor audiovisual
nacional, em particular, para o desenvolvimento economico da industria cinematografica,

visando ampliagdo da sua capacidade de competicdo, o aumento de escalas de producdo,

e também a elevacao de padrdes de qualidade.

Os objetivos principais do trabalho sdo:

! No Brasil, temos dois exemplos marcantes dessa pratica, o Plano de Metas (1956-1961) e do 1I PND
(1974-1979).
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a. 1identificar os principios basicos da politica industrial para o setor audiovisual
brasileiro;

b. utilizar a Teoria de Componentes Principais da Analise Multivariada para
identificarmos os principais segmentos do setor audiovisual a serem alvos das
politicas de financiamento para o setor;

c. identificar através dos célculos que esses principais segmentos sdo exatamente
aqueles apoiados pelo principal 6rgdo de financiamento do setor audiovisual que
¢ a Ancine - Agéncia Nacional de Cinema, através do FSA-Fundo Setorial do

Audiovisual.

Com o intuito de atingir os objetivos do trabalho, inicialmente faremos introdugao
abordando as principais caracteristicas da politica industrial, ja na parte 2, destacaremos
os principios basicos dessa politica que referem-se ao setor audiovisual brasileiro,
enquanto que na parte 3, desenvolveremos a metodologia de trabalho e a analise dos

calculos. Por fim apresentarmos as Conclusdes do trabalho.

2 Politica industrial

2.1 Principios basicos

Verificamos que no processo de industrializa¢dao do Brasil, poucos setores tiveram altas
taxas de crescimento dos seus produtos e de absor¢do de mao-de-obra. Em particular, a
partir da década de 1980, conforme Rodrigues (2015), a industria brasileira apresentou
significativa perda de dinamismo, acompanhada de um processo de especializagdao
regressiva da sua estrutura produtiva. Concluiu também o autor que a definigdo de politica
macroecondmica coexistindo com politicas industriais e tecnoldgicas, torna-se
importante para fazer a induastria brasileira apresentar dinamismo maior para que seja

compativel com o estagio atual de desenvolvimento de outros paises.

“... em uma abordagem keynes-schumpeteriana, politica
econdmica deve ser concebida como instrumento de compatibilizagdo
entre estabilidade macroecondmica, mudanca tecnoldgica e incremento
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de competitividade sistémica num contexto de incerteza e volatilidade
potencial de expectativas”. (Burlamaqui e Fagundes, 1996, pag: 161)

Partindo dessa otica, sua instrumentalizagio deve estar apoiada, segundo os autores?, em

trés aspectos:

“- de que as forgas de mercado sdo relevantes, mas insuficientes para cumprir essa

meta;
“- de que o estado ¢ um parceiro fundamental;

“- de que a compatibilizacdo estd diretamente ligada a construcao de instituicdes
coerentes entre si ¢ fomentadoras de cooperagdo e intercambio de informagdes

intra e intersetores.

A conjugacdo desses elementos culmina com a necessidade de se definir o que

denominamos “politica industrial”.

A politica industrial pode ser definida como simplesmente um foco de atencao da politica
econdmica geral num conjunto de objetivos relacionados com a atividade e o
desenvolvimento industrial. Assim, consideramos relevante para uma estratégia de

industrializacdo os seguintes elementos:

- formalizacao de diretrizes e objetivos;
- instrumentos e politicas relacionadas ao setor a ser considerado;
- organizacdo institucional especifica;

- identificagdo de tecnologias especificas

2 BURLAMAQUI, L. e FAGUNDES, J. “Notas sobre a diversidade e regularidade no comportamento dos
agentes econdmicos: uma perspectiva neo-schumpeteriana”, pag:161. In BARROS DE CASTRO, Antonio;
POSSAS, Mario L.; PROENCA, Adriano (Orgs).
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Quanto aos objetivos, a partir de um planejamento geral, a politica industrial deve
preocupar-se com a promogao do crescimento ¢ da eficiéncia de um determinado setor.
Ao atingir o objetivo de crescimento ela contribui para - ou ¢ condicionada por - objetivos
mais amplos da politica econdmica em geral, tais como: estabilidade monetaria e
financeira, equilibrio da balanga comercial, aumento do nivel de emprego, entre outros.
J& o objetivo de eficiéncia depende de condi¢des do mercado e de medidas que objetivem
melhorar o desempenho a nivel de empresa (aspectos gerenciais, organizagao, marketing,
tamanho da empresa, estrutura da industria, aplicacdo de novas tecnologias, etc. ),
preocupando-se com a estruturaciao de um sistema educacional e de formagao de recursos

humanos.

Quanto aos instrumentos utilizados, poderiam grosso modo ser classificados em duas

categorias:

- 0s que se enquadram no ambito da politica econdmica geral, tais como, politicas
comerciais - aduaneira, cambial, controle de importacdes e promogao de

exportacoes;

- 0os voltados diretamente para o setor, tais como, - incentivos, regulamentacoes, e

fomento, entre outros;

Por sua vez, a pluralidade de instituicdes e identificagdo de tecnologias especificas,
envolvidas na formulagdo e implementagdo da politica industrial refletirdo a propria

pluralidade das areas abrangidas.

Vérios problemas sdao levantados para a definicao de politica industrial para o setor
audiovisual.
i No ambito global da economia

a) ha uma acentuada desigualdade na distribui¢ao de renda no pais.

b) o sistema educacional estd em profunda crise e sem condi¢des de adequar o
perfil de escolaridade e educacdo bésica aos requisitos determinados pelo avango

tecnologico.
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¢) houve nos ultimos cinco anos a reducdo na capacidade de geracdo de emprego

pela industria nacional.

ii.. No ambito do setor audiovisual

a) a dificuldade de pagamentos de impostos e taxas de materiais importados. Isso
¢ decorrente da existéncia de barreiras protecionistas (tarifarias e ndo-tarifarias ) e

legislagdes inflexiveis de defesa da concorréncia.

b) dificuldade de obtencdo de financiamentos para investimentos em bens de
capital; decorrente da existéncia de um mercado financeiro que nao ¢ voltado para o

financiamento da produgao ¢ a geragdo de emprego.

iii. No dmbito da industria cinematografica®

1. Na atividade de producio

Segundo Barradas & Prado (2014), que trata da producdo audiovisual no Mercosur, os

problemas basicos do setor nacional sdo os seguintes:

- Nao ha base industrial nacional que atenda as demandas na cadeia produtiva.

- Observa-se, ainda, sérias deficiéncias de articulagdo na cadeia produtiva, com
fornecedores de equipamentos de produgio®.

- Ha deficiéncia na forma¢ao de mao-de-obra especializada.

- H4 falta de estrutura de sustentacdo na cadeia produtiva com deficiéncia na
distribuicdo e exibi¢cdo dos produtos nacionais, sem gerar, portanto, escala de produg¢ao.

- Nao ha politicas publicas que articulem conjuntamente os investimentos
governamentais, federais, estaduais e municipais, que propiciem o desenvolvimento
econdmico do setor. Segundo os mesmos autores, a politica de competitividade neste

setor deve:

3Ary Vieira Barradas — Tese de Doutorado — 1999. Diagnostico feito através de questionarios distribuidos
as empresas do setor audiovisual do Rio de Janeiro.

“De um modo geral, os equipamentos utilizados na produgéo audiovisual sdo alugados. Poucas produtoras possuem
equipamentos proprios.
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- Estimular a especializagdao empresarial, para garantir seletivamente a capacidade
competitiva e a exceléncia internacional de seus produtos;

- Promover a co-producdo com produtores estrangeiros;

- Incentivar as empresas existentes a atender com tecnologias nacionais, dentro do

possivel, de forma atualizada e adequadas ao mercado local.

2. Na atividade de exibicao

a) a falta de politicas de financiamentos regionais para a ampliagdo, reforma,
expansdo e modernizacdo das salas.

b) o imobilismo estratégico da organiza¢do da programacao (horarios, titulos,
local) e de acompanhamento do crescimento demografico e cultural do publico
geograficamente proximo a sala.

d) a falta de politicas governamentais fomentadoras da formagao de publico para

0 cinema.

2.2 Importancia do fomento ao setor audiovisual brasileiro

O trabalho desenvolvido por Coutinho e Ferraz (1994) - Estudo da
Competitividade da Industria Brasileira (ECIB) - classifica os setores industriais em trés
categorias: setores com capacidade competitiva, setores com deficiéncias competitivas e
setores difusores do progresso técnico. Afirmam os mesmos autores que a politica de
desenvolvimento competitivo da industria brasileira s6 tera éxito se tornar os setores
difusores de progresso técnico capazes de contribuir para a modernizagdo do parque
industrial. Dentre outros, o setor audiovisual, que ¢ receptador de avangos na eletronica,
informatica e telecomunicagdes, ¢ um setor industrial que, pelas suas potencialidades de
gerar empregos, conquistar mercados internos e externos, obter ganhos de produtividade
e gerar divisas para o pais, deve ter politicas padronizadas de fomento direcionadas a seus

diferentes segmentos — producao, distribuicao e exibigao.
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Atualmente o principal 6rgdo de financiamento do setor é a Ancine® — Agéncia Nacional
de Cinema, através do FSA — Fundo Setorial do Audiovisual. O Fundo Setorial do
Audiovisual possui programas direcionados a todos os segmentos da industria
audiovisual, que se constituem em diversas linhas de a¢do, inauguradas em 2008 e
ampliadas em 2013, ancoradas no Regulamento Geral do PRODAV — Programa de
Desenvolvimento do audiovisual, aprovado pelo Comité Gestor do FSA. Os segmentos

contemplados nos programas sao:

* Na area de producao e distribui¢ao audiovisual, ha linhas de ac¢do voltadas a
producdo cinematografica e producdo de conteudos para televisdo, além de

uma linha dedicada para comercializacdo de obras cinematograficas.

= Para o setor de exibi¢do foi criado o Programa Cinema Perto de Vocé, e o
Projeto Cinema da Cidade, operado pela Caixa Econdmica Federal, que
estimula a implantagdo de complexos de cinema em cidades com mais de 20

mil e menos de 100 mil habitantes que nao disponham desse servigo.

3 Metodologia

3.1 Sobre o método

A metodologia a ser utilizada serda o método de analise qualitativa dos dados quantitativos
sobre o setor que estdo disponibilizados em sites dos 6rgaos publicos e privados que

operam com o setor audiovisual.

A partir da identificacdo das varidveis, cujos dados estdo disponiveis, usaremos o
“Método de Analise dos Componentes Principais — ACP” da andlise multivariada, o que
permite identificar as principais componentes do conjunto de variaveis dos dados obtidos.

Conforme Vasconcelos (1), ¢ também chamado de Transformada Discreta de Karhunen-

*Medida Provisoria n2 2.228-1, de 6 de setembro de 2001
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Lo¢ve (KLT) ou ainda Transformada de Hotelling, que transforma as variaveis discretas

em coeficientes descorrelacionados.

3.2 0O Método de Anadlise dos Componentes Principais - ACP

O M¢étodo de ACP ¢ uma técnica estatistica de analise multivariada que transforma
linearmente um conjunto de variaveis originais correlacionadas em um conjunto menor
de varidveis ndo correlacionadas, ¢ sdo chamadas Componentes Principais, que sdo
responsaveis pelo maior nimero de informacdes dos dados, cerca de 80%, conforme
Mingoti (2007). O método consiste inicialmente em identificar um certo niimero de
variaveis do setor cinematografico de dificil representagdo pelo seu grande numero
(dimensdo). Ele tem como finalidade basica, a analise dos dados usados visando sua
redugdo, eliminacao de sobreposigdes e a escolha das formas mais representativas dos

dados, a partir de combinagdes lineares das variaveis originais.

O Componente Principal ¢ considerado a transformagao linear 6tima de todas as variaveis
que sera usado com o objetivo de reducdo de dimensdo (nimero de variaveis). Esse
método nos auxilia a entender os dados quando estamos lidando com muitas varidveis, o
que significa estar trabalhando em um espago multidimensional no qual ¢ impossivel
visualizar graficamente os dados. A proposta do método ¢ concentrar o maximo de
informagao possivel nas principais variaveis identificadas, onde se ¢ possivel visualizar
graficamente, e sobre as quais poderemos observar facilmente as informag¢des sobre os
dados, ndo somente por questdes visuais, mas principalmente por estarmos observando

um numero menor de dimensaes.

3.3 Uso do método ACP

Matematicamente o Método ACP consiste na andlise da Matriz de Variancia e
Covariancia das variaveis, e da Matriz de Correlagdo, que dao origem a dois conceitos, o
de Autovalores e o de Autovetores. Os Autovalores nos ddo as informagdes que cada
Componente Principal (CP) carrega, enquanto os Autovetores nos ddo o peso de cada
variavel dos Componentes Principais. A partir destes célculos sdao formadas as

Componentes Principais. Temos ainda que: 1) cada CP ¢ uma combinagdo linear de todas
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as varidveis originais; ii) o 1° CP apresenta maior variancia, o 2° a imediatamente menor,
e assim por diante; iii) os CP sdao independentes entre si, ou seja, ndo sao correlacionados,

eles sdo perpendiculares entre si. Nao anexo 2 estdo indicadas as operagdes teoricamente.

3.4 Asvariaveis

A tabela 3.1 mostra a matriz de dados 28x12, com valores de 2013, onde m=28 e n=12.
Temos 12 variaveis, o que nos dd um espago 12-dimensional, que ¢ impossivel de
representar graficamente. Para cada unidade da federagdo, a varidvel “Espectadores”
representa o publico total que foi ao cinema no ano de 2013. E uma variavel que reflete a
capacidade dos produtores em distribuir um certo nimero de filmes conforme o nimero
de exibidores. A variavel “Renda”representa a renda bruta da bilheteria adquirida com a
venda de ingressos dos cinemas. E a forma de identificar a capacidade fisica das salas e
também o interesse do publico pelos filmes exibidos. A variavel “Complexos”representa
o numero de estabelecimentos de cinema existentes, podendo cada estabelecimento
desses conter mais de uma sala de cinema. Dessa forma, a varidvel “Salas” representa a
capacidade dos exibidores na regido considerada. A varidvel “Populacdo” mostra o
nimero de habitantes residentes naquela unidade da federacdo, e o “Preco Médio do

Ingresso” (PMI) ¢ apenas divisdo do montante total de renda pelo total de espectadores.

A variavel “Hab por Sala”, ¢ o indice que nos mostra quantos habitantes em média a
regido tem por salas, dessa forma quao menor for essa indice maior sera oferta de salas
no estado indicado.“Publico por Sala”, ¢ o indice que mostra a distribui¢ao do publico
total por sala de cinema. O “PIB Per Capita” representa a renda média dos habitantes que
moram naquela regido. Por fim, “Dens. TVA™S, ¢ a capacidade que os canais de TV por
assinatura t€ém de acessar as residéncias domiciliares, ¢ ¢ dada pelo nimero total de
acessos de TV por assinatura por quantidade de domicilios na regido. Se considerarmos

a TV como concorrente do cinema, esta variavel nos da um indice de interferéncia do

6 Essa ultima varidvel foi construida a partir de dados da Anatel para o nimero de acessos de TV por
assinatura no més de dezembro de 2013 e dados do Ipeadata para quantidade de domicilios.
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fluxo do publico ao cinema. E importante observar que o conjunto de variaveis

representam de forma reduzida os segmentos do setor audiovisual - produtor, distribuidor

e exibidor - que s@o alvos das politicas de financiamento do setor audiovisual nacional.

3.5 Analise dos dados

Vemos na tabela 3.1 que estamos trabalhando com 11 variaveis necessarias para a analise

que pretendemos, o que nos dd um espago 11-dimensional, que ¢ impossivel de

representar graficamente.

Tabela 3.1
Matriz de Dados 2013

UF Espectadores’ Renda' Complexos' Salas' Populacao' Hab por Sala Publico por Sala IPC PIB per Capita PMI'  Dens. TVA®

SAOPAULO  50.625.893 RS 641.926.983 208 893  43.663.669 48.895 56.692 1,16 R$ 35.171 R$ 12,68 45,81%

RIO DE JANEIRO  24.084.189 RS 285.794.514 84 311 16.369.179 52.634 77.441 1,47 RS 33.575 R$ 11,87 41,76%

MINAS GERAIS 10.912.941 RS 114.649.427 70 213 20.593.356 96.682 51.234 0,53 RS 21.360 R$ 10,51 20,56%

PARANA 8.074.104 R$ 89.737.782 46 168 10.997.465 65.461 48.060 0,73 RS 25.366 R$ 11,11 23,63%

RIO GRANDE DO SUL 7.062.324 RS 83.947.749 62 168 11.164.043 66.453 42.038 0,63 R$27.109 R$ 11,89 28,68%

DISTRITO FEDERAL 5.591.438 R$ 71.624.263 14 81 3.476.598 42.921 69.030 1,61 RS 53.687 R$ 12,81 48,16%

BAHIA 6.052.120 R$ 61.212.067 26 93 15.044.137 161.765 65.077 0,40 R$ 12.152 R$ 10,11 12,27%

SANTA CATARINA 4.667.217 R$ 54.468.759 34 109 6.634.254 60.865 42.819 0,70 R$29.126 R$ 11,67 27,20%

PERNAMBUCO 5.588.078 R$ 61.605.810 19 82 9.208.550 112.299 68.147 0,61 RS$ 13.889 R$ 11,02 12,47%

GOIAS 4.111.667 R$ 38.652.602 27 92 6.434.048 69.935 44.692 0,64 RS 20.995 R$ 9,40 17,50%

AMAZONAS 3.197.430 R$35.167.192 7 47 3.807.921 81.020 68.030 0,84 RS$ 18.354 R$ 11,00 25,58%

CEARA 3.253.538 RS 35.583.953 13 49 8.778.576 179.155 66.399 0,37 RS 11.191 R$ 10,94 12,55%

ESPIRITO SANTO 2.582.719 R$ 29.997.745 17 56 3.839.366 68.560 46.120 0,67 RS 30.471 R$ 11,61 18,82%

PARA 2.707.683 R$ 30.671.498 12 47 7.999.729 170.207 57.610 0,34 RS 12.400 R$ 11,33 12,51%

MATO GROSSO 2.057.520 RS 20.156.426 9 36 3.182.113 88.392 57.153 0,65 R$ 27.688 R$ 9,80 19,53%

RIO GRANDE DO NORTE 1.539.686 R$ 16.761.730 5 29 3.373.959 116.343 53.093 0,46 R$ 12.775 R$ 10,89 18,92%

MARANHAO 1.759.928 R$ 19.144.573 6 33 6.794.301 205.888 53.331 0,26 R$ 9.436 R$ 10,88 7,59%

MATO GROSSO DO SUL 1.353.653 RS 15.856.054 6 28 2.587.269 92.402 48.345 0,52 R$22.948 R$ 11,71 20,82%

SERGIPE 1.104.278 R$ 11.673.892 4 19 2.195.662 115.561 58.120 0,50 R$ 13.812 R$ 10,57 10,00%

PARAIBA 1.253.632 R$ 12.214.498 6 26 3.914.421 150.555 48.217 0,32 R$ 10.785 R$9,74 11,38%

ALAGOAS 1.040.174 R$ 10.795.299 4 14 3.300.935 235.781 74.298 0,32 R$9.756 R$ 10,38 11,29%

RONDONIA 679.336 R$ 7.081.479 8 13 1.728.214 132.940 52.257 0,39 RS 18.519 R$ 10,42 12,83%

PIAUI 539.968 RS 6.546.037 3 10 3.184.166 318.417 53.997 0,17 RS 8.805 R$ 12,12 6,74%

TOCANTINS 582.099 R$ 5.949.953 3 13 1.478.164 113.705 44.777 0,39 RS 14.401 R$ 10,22 9,16%

RORAIMA 190.510 R$2.233.993 1 6 488.072 81.345 31.752 0,39 RS 16.334 R$ 11,73 13,65%

AMAPA 164.588 RS 1.899.494 2 4 734.996 183.749 41.147 0,22 RS 15.452 R$ 11,54 15,69%

ACRE 413.573 RS 4.490.738 2 5 776.463 155.293 82.715 0,53 R$ 13.518 R$ 10,86 13,24%

Observagdes:

IPC = Ingresso per capita

PMI = Prego Médio do Ingresso

Dens. TVA = Densidade de TV por assinatura = # Acessos de TV por Assinatura (Anatel) / # Domicilios (Ipeadata)

Fontes:

! FilmeB. Disponivel por meio de assinatura em: http://www.filmeb.com.br/conteudo-exclusivo?r=node/81086

"[pmtlam. Disponivel em: http://www.ipeadata.gov.br/

? Anatel & Ipeadata. Disponivel em: http://fip.anatel.gov.br/dados/Acessos/TV_por_Assinatura/Por_UF/csv/

Inicialmente fizemos a avaliacdo da possibilidade de andlise dos dados das varidveis

utilizando Componentes Principais pelos Testes Esfericidade Bartlett € o pelo Teste de

Karem — Meyer — Oakim (KMO).
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O primeiro teste nos da a significancia das variaveis originais. Ele afirma que sendo p =
.001 < 5%, os dados sao significativos, ou seja, eles estao correlacionados, como mostra

a tabela 3.2 abaixo.

Tabela 3.2 — Teste de Esfericidade Bartlett
X2 Gl p

539 45 <.001

O segundo teste, KMO, avalia a medida de adequacdo da amostra considerada. Na Tabela
3.3, vemos que o valor de p =.0633 > 5%, nos diz que a amostra ¢ adequada, ou seja os

dados estdo ajustados, ou ainda se combinam.

Tabela 3.3 — Teste KMO

Medida de Adequac¢ao de Amostragem de KMO - Kaiser — Meyer - Olkin

MAA
Global 0.633
IPC 0.618
PMI1 0.478
Dens. TVA3 0.817
Espectadores1 0.606
Rendal 0.594
Complexosl 0.702
Salasl 0.647
Populacaol 0.661
Hab por Sala 0.710
Publico por Sala 0.153

A tabela 3.4, abaixo, nos mostra que as trés variaveis (Expectadores, Renda, e Salas)
explicam mais de 90% de toda a Componente Principal, o que ¢ um percentual suficiente

alto do total das informag¢des. Enquanto que a Singularidade nos mostra a propor¢ao da
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variancia de cada varidvel que ndo ¢ explicada pela CP. Como vemos s3o valores

baixissimos de auséncia de explicagdo em relacdo ao total para as trés variaveis mais

importantes. Ou seja, 6,96%, 7,3%, e 8,5%, respectivamente.

Tabela 3.4 — Pesos das varidveis e Singularidade

Pesos das Componentes

Componente
1 Singularidade
IPC 0.748 0.4399
PMI1 0.531 0.7183
Dens. TVA3 0.845 0.2862
Espectadores] 0.965 0.0696
Rendal 0.963 0.0730
Complexosl 0.950 0.0980
Salas1 0.956 0.0855
Populacaol 0.882 0.2228
Hab por Sala -0.555 0.6918
Publico por Sala 0.9775

Nota. Foi utilizada a rota¢ao 'varimax'

Outro output que o método nos fornece esta na Tabela 3.5. Ela nos mostra o percentual

da variancia de todas as varidveis que estdo distribuidas em cada uma das trés

Componentes Principais

Tabela 3.5 — Pesos das variaveis em cada uma das Componentes

Pesos das Componentes

Componente
1 2 Singularidade
IPC 0.897 0.03719
PMII 0.542 0.63024
Dens. TVA3 0.421 0.871 0.04949
Espectadores1 0.930 0.340 0.01105
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Tabela 3.5 — Pesos das variaveis em cada uma das Componentes

Pesos das Componentes

Componente
1 2 3 Singularidade
Rendal 0.927 0.341 0.01546
Complexosl 0.941 0.315 0.01315
Salas1 0.946 0.314 0.00640
Populacaol 0.962 0.04981
Hab por Sala -0.824 0.310 0.20525
Publico por Sala 0.980 0.03308

Vemos, entdo, que as trés variaveis mais importantes se distribuem mais intensamente

na componente principal, com e menos peso nas demais componentes.

4 Conclusao

Na década de 20 surgiu a primeira reorganizacao do mercado audiovisual brasileiro com

o rompimento da relacdo comercial produtor/exibidor nacional. As distribuidoras

americanas passaram a dominar a atividade exibidora oferecendo peliculas de melhor

qualidade e por menores precos e conquistando o espectador brasileiro, que passou a

preferir os filmes estrangeiros; paralelamente, os exibidores dos grandes centros passaram

a desprezar os filmes brasileiros. Desde entdo, a producdo cinematografica nacional de

filmes passou a conviver com trés problemas bésicos:

- o desinteresse das distribuidoras pela sua comercializagao;

- 0 acesso aos espectadores (consumidor) através da exibicao;

- a inexisténcia de infra-estrutura de apoio que permitisse a producdo com

qualidade e a possibilidade de competir com o filme estrangeiro.
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Entendemos que essa problematica precisa ser olhada de forma mais aprofundada, se ¢
que queremos criar uma industria com poder de mercado e de competicdo com o mercado
estrangeiro. Para tal, a elaboracdo de politica industrial para o setor pode ser um
indicativo. Em nosso trabalho abordamos de forma resumida aspectos de como pode ser
construida esta politica, e ao final elaboramos um exercicio de andlise de como a

estatistica, usando a Analise Multivariada, pode contribuir para a sua elaboragao.

Definimos inicialmente os objetivos principais do trabalho, em que, inicialmente, foi
identificar os principios bésicos de da politica industrial para o setor audiovisual
brasileiro. Para tal consideramos relevante para a estratégia de industrializa¢do os
seguintes elementos: formalizacdo de diretrizes e objetivos; defini¢do de instrumentos e
politicas relacionadas ao setor; a organizagdo institucional; e a identificacdo de
tecnologias especificas. Dentre os pontos analisados vimos que ¢ importante a defini¢ao
de forma de fomento ao setor audiovisual brasileiro tal como estabelecido pelo principal
orgdo fomentador do setor audiovisual nacional que ¢ a Ancine- Agéncia Nacional de
Cinema, se que utiliza, ndo s6 os artigos 1° e 3° da Lei do Audiovisual, bem como os
programas de fomento definidos pelo FNDSA — Fundo Nacional de Desenvolvimento do
Setor Audiovisual. No segundo objetivo, utilizando os célculos do “Método de Analise
dos Componentes Principais — ACP” da analise multivariada, constatamos que as trés
variaveis: Expectadores, Renda, e Salas, sdo as mais importantes no conjunto de
informacdes sobre os dados do setor audiovisual. Como a variavel Espectadores ¢ a que
reflete a capacidade dos produtores, nés vemos entdo que politicas de fomento ao
segmento de producdo ¢ a mais importantes, seguida da varidvel Renda que representa a
capacidade fisica das salas e também o interesse do publico pelos filmes exibidos, e
finalmente a variavel “Salas” representando a capacidade dos exibidores na regido
considerada. Estes resultados mostram a importancia dos financiamentos de apoio ao
exibidor para a restruturacido das salas no que se refere aos equipamentos de som, de
projecao, e assentos, que dao mais conforto e incentivo para o uso das salas tornando-as
mais convidativas e de ambiente mais agraddvel. Tais constatagdes vém de encontro as
politicas de incentivo que sdo executadas pelos principais 6érgaos de fomento ao setor

audiovisual no presente momento.
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